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SE DESARROLLARÁ EN TODA ESPAÑA 

La Fundación ALAIN AFFLELOU, Cruz Roja y HOYA 

ponen en marcha la cuarta edición de su iniciativa 

solidaria ‘Volviendo a ver’ 
 

 

• Ambas instituciones, junto con la compañía japonesa fabricante de lentes 

oftálmicas HOYA, han renovado hoy su acuerdo de colaboración, cuyos 

beneficiarios forman parte de colectivos en riesgo de exclusión social inscritos 

en programas de Cruz Roja. 

 

• Con su participación en este proyecto a nivel nacional, la Fundación ALAIN 

AFFLELOU, graduará y hará entrega de más de 1.500 gafas graduadas a las 

personas más necesitadas. 

 

 
 

 

 

 
Madrid, 29 de junio de 2022.- La Fundación ALAIN AFFLELOU, Cruz Roja Española y HOYA han 

renovado este miércoles su acuerdo de colaboración para poner en marcha la cuarta edición de 

‘Volviendo a ver’. Una iniciativa social destinada a los colectivos más vulnerables, cuyo principal 

objetivo es velar por su salud visual. 

De izquierda a derecha, José Fraile, Director General de HOYA Lens Iberia, Eva Ivars, Vicepresidenta de 

la Fundación AFFLELOU, y Leopoldo Pérez, Secretario General de Cruz Roja Española.  

https://www.afflelou.es/fundacion/
https://www2.cruzroja.es/
https://www.hoyavision.com/es/
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Con la renovación de esta alianza, la Fundación ALAIN AFFLELOU pone a disposición de dichos 

colectivos en riesgo de exclusión social, a los que Cruz Roja da soporte, sus 345 establecimientos 

ópticos para realizar revisiones exhaustivas de la visión y, en caso necesario, proporcionarles las 

lentes, de la mano de HOYA y monturas por parte de AFFLELOU. Está previsto que en esta cuarta 

edición de ‘Volviendo a ver’ se entreguen un total de 1.500 gafas.  

Este convenio tiene como objetivo principal la atención óptica desinteresada a todas las 

personas que lo necesitan y que estén inscritas en proyectos de Cruz Roja de toda España.  

“A través de este proyecto sumamos esfuerzos para mejorar la calidad de vida de las personas, 

teniendo en cuenta que la situación de muchas de ellas ha empeorado en estos más de dos años 

de pandemia. Nuestra obligación, desde la Fundación ALAIN AFFLELOU, es facilitar todos los 

medios técnicos y humanos que tenemos a nuestro alcance para ayudar a la gente con menos 

recursos a que puedan disfrutar de una correcta salud visual. De esta manera, contribuimos a 

mejorar la salud y el bienestar de la sociedad, tal y como recoge el tercero de los Objetivos de 

Desarrollo Sostenible (ODS) para la consecución de la Agenda 2030”, asegura Eva Ivars, 

vicepresidenta de la Fundación ALAIN AFFLELOU, cuyo principal objetivo es velar por el derecho 

de todos a ver y oír bien. 

En palabras de Leopoldo Pérez Suárez, Secretario General de Cruz Roja Española, “la iniciativa 

‘Volviendo a ver’ es un caso de éxito basado en la colaboración entre empresas y fundaciones en 

relación a acciones de Responsabilidad Social Corporativa. En la pasada edición, gracias a esta 

acción desarrollada con la Fundación ALAIN AFFLELOU y Hoya, más de 1.552 personas en 

situación de vulnerabilidad fueron beneficiadas”. 

Para José Fraile, Director General de HOYA Lens Iberia: “ser parte de iniciativas tan solidarias 

como ‘Volviendo a ver’, junto con Cruz Roja y la Fundación AFFLELOU, es la mejor manera de 

demostrar nuestro interés por ayudar a las personas a mejorar sus capacidades visuales 

mediante la provisión de lentes adecuadas, seguras y de calidad para sus gafas. Este gesto 

permite a estos usuarios, no solo poner solución a su problema visual sino, además, a mejorar su 

calidad de vida”.  

 

Niños de más de 10 años y adultos mayores de 45, principales usuarios de la última edición 

La pasada edición de la iniciativa solidaria ‘Volviendo a ver’ tuvo como principales beneficiarios 

a niños de entre 10 y 14 años y adultos de entre 45 y 55 años. Además, el 63% de las personas 

que se acogieron a esta iniciativa fueron mujeres. 

Esta acción solidaria nació en 2015 de la colaboración conjunta entre Fundación ALAIN 

AFFLELOU y Cruz Roja en la Región de Murcia, cuando realizaron revisiones gratuitas de la vista 

y ofrecieron gafas graduadas a quienes lo necesitaran. En ese momento, se dieron cuenta de la 

necesidad de asegurar una correcta salud visual para las personas en riesgo de exclusión social 

y fue por ese motivo por el cual ambas entidades decidieron extender este acuerdo a todo el 

territorio nacional. 

Desde el año 2021 la colaboración se ha extendido, también, a la compañía HOYA, con la 

donación de lentes adecuadas para cada usuario, desde la innovación y el certificado de calidad 

que la firma japonesa ofrece desde hace 80 años, comprometidos con el cuidado y la salud 

visual. 
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Sobre la Fundación ALAIN AFFLELOU 
 
La implicación de ALAIN AFFLELOU en distintas acciones de responsabilidad social, tuvo como consecuencia la 
creación en agosto de 2007 de la Fundación ALAIN AFFLELOU. La Fundación ALAIN AFFLELOU durante estos 15 años 
de labor social, ha dado apoyo a diferentes acciones solidarias vinculadas especialmente a visión & infancia. Sus 
iniciativas más importantes son la Campaña Escolar en Favor de la Salud Visual, una acción a través de la cual se busca 
la detección precoz de problemas visuales en los niños para evitar así que estos puedan afectar a su rendimiento 
académico, y la Campaña de Protección Solar Infantil, cuyo objetivo es la concienciación sobre los problemas visuales 
que puede ocasionar el sol en los más pequeños. Desde la Fundación también acometen acciones con partners como 
‘El Desierto de los Niños’, caravana solidaria que viaja a Marruecos para prestar ayuda en zonas desfavorecidas, el 
reciclaje de gafas con Lions Clubs International o sus diferentes iniciativas con el grupo RACE para tratar los temas 
relativos a visión & conducción. 
  

Sobre Cruz Roja 

Cruz Roja representa el mayor movimiento humanitario, ciudadano e independiente del mundo. Lleva 157 años 
colaborando con entidades públicas y privadas para que la humanidad y la dignidad llegue a todas las personas en 
cualquier lugar y en todo momento y circunstancias.  
  
En España, Cruz Roja cuenta con más de 250.000 personas voluntarias y más de 1.250 puntos de atención en todo el 
territorio, que permiten atender anualmente a casi 5 millones de personas en todo el país. Todo ello con el apoyo de 
cerca de 1,4 millones de socios, empresas y aliados en todos los sectores de la sociedad.  
  
Además de su actividad habitual con las personas vulnerables, al declararse la pandemia, puso en marcha el Plan Cruz 
Roja RESPONDE frente al COVID-19, un plan integral de actuación en todas sus áreas de conocimiento: Socorros, 
Salud, Inclusión Social, Educación, Empleo y Medioambiente, con el que ya ha llegado a más de 5,4 millones de 
personas a través de más de 23 millones de respuestas, en lo que está siendo la mayor movilización de recursos, 
capacidades y personas de su historia.   
  
Cruz Roja Española pertenece al Movimiento Internacional de la Cruz Roja y de la Media Luna Roja presente en 192 
países. Actuando siempre bajo sus siete Principios Fundamentales: Humanidad, Imparcialidad, Neutralidad, 
Independencia, Carácter Voluntario, Unidad y Universalidad.  
 
Sobre HOYA 

Hoya es una empresa mundial de tecnología sanitaria (“Med-Tech”) con más de 38.000 empleados y 160 oficinas y 
subsidiarias en todo el mundo, que produce lentes ópticas para profesionales del cuidado de la visión desde 1941.  
Desde sus inicios, HOYA ha utilizado las tecnologías más avanzadas y disruptivas del momento, innovando para traer 
la mejor experiencia visual posible a personas de todas las edades a través de sus lentes oftálmicas, soluciones de 
corrección de miopía, lentes de contacto e implantes intraoculares. La ambición del grupo HOYA es ofrecer soluciones 
y tratamientos ópticos de excelente calidad, que le han valido una reputación mundial. 
 

 

 

 

Para más información:  

AFFLELOU (Agencia Evercom) 

91 577 92 72 

Rosa Salom – rosa.salom@evercom.es 

Cristina Montañés – cristina.montanesvercom.es 
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